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Uberblick Uber alle Filialen
zentral in einem System

Feedback-Funktion jeder Filiale
Effizientere Kommunikation

diverse Auswer‘tungsmcglichkeiten

Kostenreduktion in allen Geschaftsbereichen
. .
Individualisierung und Erweiterungen ohne Limi

Visual Storemanager bietet die Maglichkeit dem
Filialteam vor Ort direkte Vlorgaben zu erteilen,
wo, wann und wie \Werbemittel, Promations oder
Prasenterware / Produkte zu platzieren sind.
Die visuelle Kampagnensimulation ermoglicht

die Planung, Durchfihrung und Ausfuhrung der
vargegebenen Anweisungen / Orders. Das senkt
die Kosten jeder \Werbekampagne. Das Filial-Team
erhalt jederzeit die Ubersicht der Aufgaben im
Filial-Dashboard. Somit ist ein schneller Rollout
und der homogene Markenauftritt gesichert.
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IHR UNTERNEHMEN

Steuern Sie Ihre Marketingaktivitdten aus einem zentralen System heraus. Visuelle Kampagnenplanungen auf Wer-
beplatz-Ebene, tbersichtlich dargestellt mit dem Visual Storemanager. Geben dem Marketing die Maglichkeit fur jede
Filiale zeitgleich Werbekampagnen zu planen, zu koordinieren, auszurollen und deren Umsetzung zu Uberwachen. Der

einheitliche Markenauftritt ist damit gesichert.
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KOMPONENTEN DES VISUAL STOREMANAGERS

Kampagnensteuerung Fillialverwaltung
Werbeflachen und Dekoplatze werden in-  der Grundriss jeder Filiale wird mal-

dividuell optimal genutzt, Werbematerialen stabsgetreu erfasst - inkl. aller Schau-

werden genau errechnet und an ange- fenster- / und Werbeflachen
schlossene Partner (z.B. Druckereien)

in Auftrag gegeben.

Uberblick iiber alle Aktivitdten Maobelverwaltung

automatisierte Feedbacks - Infformatio-  das Mabelinventar wird zentral verwaltet,
nen Uber (nicht) erledigte Aufgaben. inkl. Standort der Mobel in der Filiale
Ausfuhrliche Aktivitatspratokolle sind zu und der Dekoplatze auf den Mgbeln.

jeder Filiale zu allen relevanten Funktionen
verfugbar. Triggermails an Filialen/\er-
antwortliche bei Termintberschreitungen.

zentrale Kommunikation
Aufgaben an Filialen deligieren, Feed-
back bei Umsetzung, Umfragen, Ter-
minanktndigungen, Stammdaten und
Werbemittelauflagen aktuell halten, uvm.

il
Dashboard

jeder Filialleiter findet im Login-Bereich
seine zugewiesenen Dekorations-Anwei-
sungen. Ubersichtlich strukturiert nach
Shopbereichen. Visuell im Grundriss
dargestellt, inkl. Feedback-Funktion.

ERWEITERUNGEN:

- Purchase Manager
- Facility Manager
- Logistik Anbindung

- Kundenfrequenzzahlung

Purchase Manager - zentrale Aus-
schreibungsplattform - z.B. far Print-
ware. Es werden Prozesse zu Liefe-
ranten / Dienstleistern gestartet und
Uberwacht.

Facility Manager - Kontrollmechanis-
men und mogliche Aufgaben fur das
Facility Management zeitgerecht steu-
ern. Der Workflow lasst sich optimal
in das Filial-Dashboard integrieren.

Logistik Anbindung - durch die An-
bindung lhrer Logistik werden mit
dem Kampagnen-Rollout automatisch
alle benatigten Materialien zum POS
geliefert.

Kundenfrequenzzahlung - Anbindung
an vorhandene Frequenz-Messanlagen
um die Werbekampagnen noch effizi-
enter zu steuern.
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